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1. Johdanto

e Sipoosta muodostetaan mielikuvaa kaikissa sen rajapinnoissa;
Lupapisteen kautta tehtavista lupahakemuksista varsinaisiin
myyntipalavereihin ja kaikkialla siina valissa.

« Jos hoidetaan kaikki rajapintakohtaaminen hyvin, saadaan muutkin
levittdmaan positiivista Sipoo-kuvaa omissa verkostoissaan. Myo6s
Sipoossa jo asuvat asukkaat ovat tarkeaa markkinoinnillista rajapintaa.

e Markkinointi on muun kohtaamistyon lisaksi myos tietoista _
markkinoinnillista tekemista seka Sipoon rajojen sisalla etta rajlgjen yii.
Markkinoinnillisia toimenpiteita ovat esim. kampanjat, tievarsikyltit, s-
postit, puhelut jne.

e Markkinointia suunniteltaessa pyritaan aina vastaamaan kysymyksiin
Kenelle? Mita? Miten? Tama suunnitelma keskittyy antamaan naihin
kysymyksiin Sipoolle sopivia vastauksia.

e Sipoon kunnan slogan on; "Avaa aamusi metsapolulla” Sloganin todeksi
tekeminen on kuitenkin viela kesken.




2. Sipoon brandi ja markkinointiviesti

* Mielikuvia Sipoosta: luonnonlaheisyys, kaksikielisyys, merellisyys,
hyvaosaisuus - kaikki positiivisia mielikuvia, joista onkin hyva ammentaa
markkinointiin.

« Sipoo on fyysisesti todella lahella Helsinkia (perati kiinni!) mutta tama
fyysinen laheisyys ei talla hetkella nayttaydy mielikuvissa Sipoosta

o Markkinoinnilla pitaisikin pystya lahentamaan henkista etaisyytta, mutta
myO0s luomaan Sipoosta oikeanlaista, omaleimaista kuvaa

* Ajatusta Metsasta lahella metropolia onkin rummutettava lisaa (Avaa
aamusi metsapolulla — mutta aivan lahella paakaupunkia...)

 Sipoon palvelulupaus ja markkinointiviesti koostuukin seka ajatuksesta
"Metsasta’ etta paakaupungin laheisyydesta, eli naiden loistavasta
yhdistelmasta. Kaksikielisyyden korostamisella on my0s osansa
markkinointiviestin muodostamisessa. SIPOO



3. Sipoon tavoittelemia kohderyhmia

 Sipooseen tavoitelavat asukkaat seka nykyiset asukkaat
 Palvelualan yrittgjat (esim. MaRa-ala, hyvinvointi-ala ym.)

 Pienemmat suomalaiset yritykset, esim. perhe- tai sellaiseen
verrattavissa olevat yritykset (seka liikkkeet etta tuotannolliset
yritykset)

 Suuremmat suomalaiset tai suomalaisen tytaryhtion omaavat
kansainvaliset yritykset, seka tuotannolliset etta logistiikka-alan

yritykset (ndiden valikatena toimivat usein muut toimijat esim.
rakennusliikkeet/konsultit tms.)

« Kansainvaliset yritykset
« Matkailijat — seka kotimaiset etta ulkomaiset



4. Asukasmarkkinointi

o Kohderyhma: Seka nykyiset etta Sipooseen vasta tavoiteltavat asukkaat,
lapsiperheet, mutta myods muut asukasryhmat

* Viesti: kirkastetaan asukasryhman ja markkinointitilanteen mukaan,
mutta ammennetaan Metsasta, paakaupunkiseudun laheisyydesta,
kaksikielisyydesta ja palveluiden toimivuudesta.

* Viestin lapiviennissa tehdaan myos yhteistyota rakennusliikkeiden kanssa (esim.
sitomattomat suunnitteluvaraukset, markkinavuoropuhelut, s-postittelu,
puhelintsekkaukset, palaverit jne.

o Samoin tehddan myds asukasvaikuttamista esim. osallistaminen kaavahankkeiden
yhteydessa, mutta suoraan erilaisiin asujiin/muuttajiin voidaan vaikuttaa esim.
Omakoti-messuilla, lehtijutuilla, googleads-kampanjoilla jne, mutta viesti pitaa
joka kerta olla mietittyna loppuun.

* Budjetti: n. 10 tuhatta euroa/vuosi (riippuen esim. messuosallistumisesta
seka myynnissa olevien tonttien tai alueiden profiilista)



5. Yritysalueiden markkinointinimet

Sipoon tyopaikka-alueiden nimitykset kertovat siita, keille alueita
ensisijaisesti markkinoidaan:

» Bastukarrin logistiikka-alue
 Alueella sijoittuu spontaanisti seka sinne aktiivisesti haetaan nimenomaan
logistiikan toimijoita.
 Sibbesborgin lilkealue

* Alueella on kirjavaa yritystoimintaa, mutta sinne tavoitellaan erityisesti liikkkeita,
jotka osaltaan tukisivat S6derkullan keskustan kasvua.

 VVaahteramaen yrityspuisto

 Alueella on monenmoista likketoimintaa, paaosin pienid seka tuotannollisia etta
g{eswa._ rakennusalan yrityksia, mutta myds joitakin liikkeita. Vapaana viela muutama
ontti.

 Boxin yritysalue (alueelle tavoitellaan seké logistiikan toimijoita etté Kilpilahden
ekosysteemin toimijoita, ja nimitys saattaa viela muuttua)



6. Markkinointi pienyrityksille

 Kohderyhma: Tavoitellaan tuotannollisia ja kaupallisia yrityksia seka
palvelualan toimijoita

* Viesti: Korostetaan hyvaa sijaintia (eri yritysaluilla erilaiset hyveet, er
vaylien varressa), korostetaan my0s kuntaorganisaation ketteryytta ja
henkilOkohtaista palvelua

 Markkinoitavat alueet: yrityksen profiilista riippuen paaosin
Sibbesborgin likkealue tai Vaahteramaen pari jaljella olevaa tonttia,

seka asuinalueiden kivijalat ym.

e Kanavat: Oikotie ja muut vastaavat palvelut, tiettyjen alojen lehdet
(mikall panos/tuotos-suhde hyva). Suoramarkkinointi seka |
mahdollisesti uusien alueiden kohdalla esim. tienvarsikamppanjat

 Budjetti: n. 5 tuhatta euroa/vuosi, mutta budjettia kasvatetaan kun

markkinoitavaksi tulee kokonaan uusia alueita ~— SIPOO
V SIBBO



7. Markkinointi suuremmille, paaosin
kotimaisille yrityksille
« Kohderyhma: Erityisesti logistiikka-alan toimijat ja elintarvikealan toimijat

o Viesti: Korostetaan hyvaa sijaintia (eri yritysaluilla erilaiset hyveet, eri vaylien
varressa), korostetaan myos kuntaorganisaation ketteryytta ja henkilokohtaista
palvelua

« Markkinoitavat alueet: erityisesti Bastukarrin logistiikka-alue seka Boxin
yritysalue, mutta kaupallisille toimijoille myGs Sibbesborgin liikealueen
Isommat kohdat

« Kanavat: Oikotie ja muut vastaavat palvelut, mahdollisesti tiettyjen alojen
lehdet, uusien alueiden kohdalla esim. tienvarsikamppanjat. Tassa korostuu
myGOs markkinointi suhteessa rakennusliikkeisiin, eli esim. suoramarkkinointi
verkostoille, markkinavuoropuhelut

e Budjetti: n. 5 tuhatta euroa/vuosi, uusien alueiden tullessa myyntiin summa%IPOO

kasvatetaan \/ SIBBO



8. Kansainvalinen yritysmarkkinointi

o Kohderyhma: Tyollistamispainotteiset logistiikan, koneiden valmistuksen
ja elintarvikealan toimijat

* Yhtena fokusalueena Pohjoismaat

* Viesti: Rakennetaan Helsinki Ring of Industry-yhteistyossa )
hyvaksikayttaen Suomen ja paakaupunkiseudun vahvuuksia, mutta niin,
etta korostetaan tilaa, luontoa ja henkilokohtaista palvelua

* Kanavat: Kansainvaliset messut, Business Finland-yhteistyo, Kuuma-
kuntien yhteistyO (seka keskenaan etta suhteessa PKS-kuntiin),
suoramarkkinointi

* Budjetti: Rakentuu vuosittain myos paaosin Helsinki Ring of Industry-
yhteisty0ssa, ajoittain toteutetaan hankerahalla, jolloin summat voivat
olla merkittaviakin, mutta koostua siis myos ulkopuolisesta rahoituksesta



O. Matkailumarkkinointi

« Kohderyhmat: Kotimaiset seka ulkomaiset matkailijat seka lahialueiden
virkistyskayttajat

* Viesti: Rakennetaan sesonki- ja kohderyhmalahtoisesti, Metsaa
korostetaan

o Markkinoitavat kohteet: Sipoonkorpi ja saaristo seka yritykset ja palvelut
niiden puitteissa

* Kanavat: Visit Sipoo-sivusto (jota tulee jatkokehittaa), Metsahallituksen ja
Visit Finlandin alustat. Kanavia lahestytaan myos hankekohtaisesti, silla
matkailumarkkinointia tendaan pitkalti kuntayhteistyossa.

* Budjetti: Vaihtelee vuosittain hankkeiden mukaan (ja osa rahoituksesta
vol tulla myos ulkoapain), mutta minimissaan se 5 tuhatta euroa/vuosi.



